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NOVA IDENTIDADE DACIA.
CAPITULO 3: 0S AUTOMOVEIS

e ANOVAIDENTIDADE VISUAL DA DACIA ESTA A SER IMPLEMENTADA EM TODA
A GAMA

e NOVO EMBLEMA DACIALINK, NOVO LOGOTIPO, NOVAS CORES... MAS A MESMA
SIMPLICIDADE NO DESIGN

e UMA MUDANGCA QUE SERA SIMULTANEA EM TODA A GAMA, COM A ABERTURA
DAS ENCOMENDAS A 16 DE JUNHO E AS PRIMEIRAS ENTREGAS NO FINAL DO
ANO

Depois dos suportes de comunicacao (em meados de 2021) e da rede de concessionarios, que comecou a
transformacado, no inicio de 2022, é agora a vez de os automdveis adoptarem a nova identidade da marca. Para
alémdas mudangas de design, esta novaidentidade reflecte, também, um compromisso com o futuro, ao mesmo
tempo que capitaliza os fortes valores que fizeram da Dacia uma marca tao bem-sucedida.

Os automoveis estao disponiveis para encomenda a partir de 16 de Junho. As primeiras entregas estdao agendadas
para o quarto trimestre de 2022.

A NOVA IDENTIDADE VISUAL DA DACIA ESTA A CHEGARA TODOS OS
AUTOMOVEIS DA MARCA



O emblema Dacia Link =»€= um simbolo chave da nova identidade visual da marca, foi posicionado no meio
da grelha dianteira dos automdveis, que viu o padrao ser redesenhado e adotou a tonalidade branca.

Tal como os elos de uma cadeia, os "D" e "C" interligados € com linhas minimalistas, formam um novo emblema
quereflecte arobusta simplicidade do novo desenho. Dacia Link € umaimagem de marca facilmente reconhecivel,
visivel tanto ao perto como ao longe. O emblema é também apresentado no centro de cada jante.

Outra mudanga visivel é a adigaéo do logoétipo no painel traseiro e no volante de cada automoével. Com um desenho
minimalista, o lettering foi simplificado, de modo a que permanega apenas o essencial, o suficiente para distinguir
cada letra individual.

Novos desenvolvimentos no design incluem, ainda, a introdugéo da cor cinzenta Megalite nas barras de tejadilho,
para a zona inferior dos para-choques dianteiro e traseiro, assim como nos espelhos retrovisores do Sandero
Stepway, do Spring e até do Duster.

A revelacdo da nova identidade visual em toda a gama Dacia marca o terceiro e ultimo capitulo da estratégia de
implementac¢ao que comeg¢ou ha mais de um ano. Este novo universo esta de acordo com os nossos valores -
simples, robusto, auténtico - de uma forma mais assertiva e moderna. Este langamento é um novo impulso visivel
paraa Dacia narealizagdo das suas ambicdes.

DenisLe Vot, CEO da Dacia

O MESMO ADN, UM NOVO IMPULSO

Em apenas alguns meses, a Dacia renovou a gama e acrescentou dois novos modelos: O Spring, um automovel
100% eléctrico, e o Jogger, o versatil automoével de familia do segmento C.

A implementac&o desta nova identidade visual completa esta renovagado. Portanto, a Dacia mudou tudo, mas
esforgou-se por manter o foco no que é essencial.

Para a Dacia, essencial significa oferecer automoveis sem elementos supérfluos, mas que satisfacam as
expectativas dos clientes. Acima de tudo, sdo automodveis robustos e fiaveis que oferecem uma grande
versatilidade para o uso quotidiano, mas também para fugir a rotina e dar largas ao desejo de evas&o. A nova cor
Lichen Kaki, uma tonalidade de verde que lembra musgo e terra, foi introduzida para sublinhar a estreita relagéo
da Dacia com a natureza.

Dacia € uma marca irreverente no sentido em que procura abordar o automével de forma diferente, em particular
tentando favorecer o consumo racional. Isto resultara no abandono gradual de certos materiais, como os
acabamentos cromados, mas também, como tem sido o caso desde ha varios anos, de todo o couro de origem
animal.

A Dacia implementara, gradualmente, um dos compromissos assumidos pelo Grupo Renault na Assembleia Geral
Anual, a 23 de Abril de 2021. A partirde 2023, a Dacia sera a primeira marca do grupo a ter 100% dos seus
automaodveis com um limite maximo de velocidade de 180 km/h.

0 lancamento da novaidentidade visual, em toda a gama Dacia, é um grande exercicio de coordenagao para as
nossas equipas. Gragas a contribuicdo de todas as unidades de negdcio, a Dacia esta a obter um novo visual,
mantendo o seu ADN. Esta transformacdo é uma oportunidade para mostrarmos que a nossa maneira de
concebermos automadveis pode ser, simultaneamente, essenciale atractiva.

LionelJaillet, Diretor de Desempenho de Produto Dacia



O logotipo simples reflecte a essencialidade que caracteriza a marca. Do mesmo modo, o emblema Dacia Link,
inspirado no mundo da mecanica, evoca simplicidade e robustez. Traz também o simbolismo da criagdo de elos de
ligacdo, um elemento forte da comunidade da Dacia.

David Durand, Diretor de Design da Dacia

A Dacia tem vindo a evoluir com a passagem do tempo e a sua imagem esta a tornar-se mais moderna. E os
fundamentos dos produtos estdo a ser ainda mais reforcados para satisfazer as expectativas reais dos clientes.
Automoveis versateis e robustos, concebidos para asactividadesao ar livre, com equipamentos inteligentes e uma
abordagem econdmica e ecoldgica muito pragmatica. A nova identidade visual transporta estas mensagens e
torna a marca ainda mais desejavel. Eumnovo comeco para a Dacia!

LionelJaillet, Directeur Performance Produit Dacia

UMA MUDANGA EM SIMULTANEO EM TODOS OS AUTOMOVEIS

Esta serd uma estreia na industria automodvel, ja que a nova identidade visual estd a ser implementada,
simultaneamente, em toda a gama Dacia. A partir da manha do dia 16 de Junho, os clientes poderdao encomendar
0s automadveis com a nova identidade visual. Para os ver ao vivo, terdo de esperar até ao Salao Automoével de
Paris, em Outubro de 2022. Os primeiros automdveis chegaréo, gradualmente, a rede Dacia, na sequéncia do
certame.

SOBRE A DACIA

Fundada em 1968 e relangada pelo Grupo Renault em toda a Europa e bacia do Mediterréneo em 2004, a Dacia sempre ofereceu automdveis
que oferecem a melhor relagéo qualidade/preco, redefinindo constantemente o que é essencial

Uma marca disruptiva, a Dacia concebe automdveis simples, versdteis, fidveis e em sintonia com os estilos de vida dos clientes. Os modelos da
Dacia tornaram-se referéncias de mercado: o Logan, o automdvel novo ao preco de um usado; o Sandero, o automével mais vendido aos
consumidores particulares europeus todos os anos desde 2017; o Duster, o SUV mais vendido aos consumidores europeus desde 2018; o Spring,
o campedo da mobilidade eléctrica acessivel; o Jogger, o versatil automdvel familiar do segmento C.

Presente em 44 paises, a Daciajdvendeu mais de 7,5 milhées de veiculos desde 2004.



