Kolorist: ¢arobnjak Renaultova odjela za dizajn

Kada je 2019. godine CLIO pete generacije predstavljen u naranéastoj boji Valencia, digla
se priliéna prasinaizmedu ostalog i zato Sto je to bio prvi serijski model ponuden u
narancéastoj boji. Legendarnu boju osmislio je Raphael, tehnié¢ar za razvoj boja pri
Renavultovu Odjelu za dizajn. Koristeéi pigmente, sedef i prah aluminijeva oksida, ovaj
tehniéar godi$nje razvije od 15 do 20 boja!

U prosjeku svako Renaultovo vozilo dolazi u sedam razli¢itih boja. Svaka suptilna nijansa,
kontrastilimetalizirani odsjaj pazljivo su osmisljeni. Prije nego $to neka boja zazivi na
proizvodnom modely, njezine karakteristike procjenjuju i odobravaju dizajnerski timovi uz
pomoc¢ kreativnih stru¢njoka i dobavljaca.

»Samoje nebo granica! Uz pomoc praha aluminijeva oksida,
sedefaiostalih osnovnih pigmenata mogu proizvesti bilo
koju boju. Ako hocete, / sve nijanse dugina spektra."

Raphael, tehni¢ar za razvoj boja pri Renaultovu odjelu za
dizajn

PALETA NADAHNUCA

Raphael ve¢ 21 godinu radi u Renaultovu Odjelu za dizajn, a prvih 10 godina radio je kao
lakirer da bi zatim postao tehni¢ar za razvoj boja. Jednostavno re¢eno, on stvara boje koje
se koriste na modelima. Njegov se laboratorij nalazi u Technocentreu (sjediSte Renaultova
dizajnerskog odjela u blizini Pariza), gdje razvija boje uz pomoc¢ razli¢itih pigmenata, a na
raspolaganju su mu i trilakirnice za testiranje svih novih formulacija. Zapravo, taj je tehni¢ar
za razvoj boja prije svega umjetnik!
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Prije nego §to po¢ne s radom, od dizajnera bojaii
ukrasnih elemenata dobiva niz smjernicaiopdéih
informacijaiz kojih crpi pocetnu inspiraciju.,, Na
primjer, kazu mi da proizvedem plavu boju,
svijetlu ili tamnu, ovisno o vozilu. Nakon toga
preuvzimam stvar u svoje ruke." kaze Raphael.

. Medutim, u toj fazi procesa treba odgovoriti na
¢itav niz pitanja: Je lirije¢ o posebnom izdanju
nekog modela? Ako jest, tada boja mora slati
odredenu poruku i precizno odrazavati duh
trenutka u kojem je taj model predstavljen. A
mozda bi trebalo strateski razmisljatii proizvesti
boju koja ée jos dugo biti aktualna. Nadalje, na
kakvoj ¢e se karoseriji koristiti? Je li popis
konkretnih smjernica sve s§to je Raphaelu na
raspolaganju? Ili su te radne upute strukturirane
| kaoinspiracijske ploce?

N
SO

Prioritet tehni¢ara za razvoj boja jest osmisliti nove formulacije boje prije nego Sto dizajneru
predstavi po¢etnu boju. Da bi u tome uspio, tehnidar se sluzi preciznim tehnikama mijesanja
boje kako bi svaki put postigao savrseno uravnotezenu nijansu. ,, Ponekad mi boja ispadne
savrseno vec iz prvog pokusaja” dodao je Raphael.,, U tom s/ucéaju dovoljanje jedan dan da
Je dizajner odobri. No u vedini sluc¢ajeva tajje proces dugotrajan i podrazumijeva brojna
savjetovanja s glavnim dizajnerom kako bi se postigla Zeljena boja."

DASAK CRVENE

Pitate se §to nas Sarobnjak za boje skriva u svojim
ladicama i na policama? Ondje nema magi¢nih napitaka i
knjiga s ¢arolijoma, ali zato ima pigmenata. | to u izobilju!
~Imam sirove pigmente koje moZete naci samo u kemijskoj
industriji, ali i neke druge koji se daju naci u svakoj
radionici. Kada ih pomijesam, nastane magija." Pigmenti
su nekad bili organski, no danas su sintetic¢kii dolaze u
pregrstraznih oblika. Uglavnom se dobavljajuiz SAD-q,
JapanailiNjemadke. Uz prah aluminijeva oksida i sedef,
pigmenti su osnovni sastojak svake nove boje!

Boje se mogu podijeliti u nekoliko osnovnih kategorija:
obiéne, metalik, biserne, troslojne (kombinacija obi¢ne
boje, biserne bojeilaka)ilakirane.
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. Toje kao kad kuhate po receptu... Samo sto na kraju ne polizete Zlicu! Hodu li dodati puno
sjaja?lli samo malo? Koje bih boje mogao iskombinirati? A sto ako upotrijebim obojeni
aluminijev oksid ili lak u boji? Sto god odludio, cilj je uvijek isti: stvoriti novu i ujednadenu
boju."

Za dobivanje odredene boje dovoljno je od trido osam
sastojak, alije za postizanje zeljenog rezultata kljuéno
doziranje! To moze znagditi i viSestruko mijenjanje
formulacije dok se ne postigne zacrtana boja. Treba li
uopce napominjatiida je broj mogucéih kombinacija
neograni¢en?, No ne mogu tek tako ic¢i u kojem god
praveu pozelim.." dodaje Raphael s dozom opreza.
~DuZnost mije stvoriti nesto lijepo, alii pristupacno. Nesto
sto se lako proizvodiireproducira. Dakako, vaznoje i to da
se zavrsni rezultat svidi sto veéem broju kupaca, no na
kraju su troskovi onaj presudni cimbenik."

Zavr$na boja zatim se premazuje lakom, najéesce sjajnim.
Dodavanjem smole u smjesu, Raphael moze proizvesti
¢itav spektar zavrsnih obrada, od matiranih do satiniranih.
Medu Raphaelovim briljantnim idejoma izdvajaju se
staklene ljuskice, sacinjene od minijaturnih staklenih perli
koje, kada se dodaju osnovnom premazu ili laku, pomazu
reflektirati svjetlost.

Sedam ¢uda Raphaleova svijeta boja

ORANGE
VALENCIA
Clio

{( Creating acolourwithan
orange-coloured varnish, it
was aworldfirst! Thename
was inspired by the designer
who worked withmeonthe

project. He was originally
from Valencia, Spain. This
colour really does make you
feelthe warmth of the Spa-
nish sun. )

{ PRESIDENTIAL »
MIDNIGHT BLUE
The All-new Mégane
E-TECH Electric

« This is one of Luca de
Meo's favourite colours! Ori-
ginally intended for the
French President’s Espace,
it was meant toinclude three
different colours of sparkles:
blue, white, and red, as a nod
tothe coloursof the French
flag. We ultimately moved
toward adeep, elegant blue
that was more in line with
the design of the All-new
Mégane E-TECH Electric. )y

ZANZIBAR
BLUE
Arkana

€ ZanzibarBlueis a cocktail
of the best features that pig-
ments have to offer. And it
works well!l combined blue
alumina and a bold tur-
quoise nacre. That is what
makes this colour sorich. ))

GREY
The All-new Mégane
E-TECH Electric

« To make this shade of
glossy grey, l included an ori-
ginal alumina that was
‘alive’. That's what we say
inthe profession. Whenyou
blend it, it fizzes! A bit like
fizzy sherbertthatlusedto
eat when | was a kid, that
sweet powder that fizzes
onyour tongue.»

AMETHYST
BLACK
Espace

£C Amethyst Black is the
colour | made the fastest!
| made two mixtures with
very few ingredients and...
bullseye! It was a perfect
hit right away! That nearly
neverhappensin my profes-
sion. )
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ZAVODLJIVI OBLICI

Nakon sto zakuha boju i dobije zeleno svjetlo od
dizajnera boja i ukrasnih elemenata, Raphael kre¢e u
tehnic¢ku fazu izrade: vijerno reproduciranje boje
prilikom svakog prvog sastavljanja vozila.

U toj fazi, koja obi¢no traje oko osam tjedanag, Raphael
usko suraduje s dobavljaéem zaduzenim za
uskladivanje boja prema uputama proizvodaca. Boja
se zatim nanosi na zakrivljenu plohu: prili¢no velik
komad lima koji, ovisno o kutu i izvoru svjetlosti,
razli¢ito reflektira svjetlost. Na temelju toga stvara se
predodzba o njezinu konaénom izgledu.

Za kraj, da bi se uvjerio u dobro obavljen posaoii
zatrazio odobrenje od projektnih timova, Raphael
nanosi boju na maketu automobila u stvarnom
omjeru. Nakon toga boju reproduciraju tvorni¢ki roboti
uz primjenu vrlo preciznih postupaka bojenja pod
tlakom.

«Proucio sam sve boje, od bijele do crne, od crvene do
zelene. Priroda ovog posla tjera me da se svaki put
nanovo izrazim. U tome je tajna. Moram neprestano
—— tragati za novim pigmentima i mijenjati nacin na koji
radim."

Ponekad od dizajniranja boje do lakiranja automobila
moze proci godinai pol, a ponekad i dulje. Naprimjer,
Alpineova crveno-narancasta boja svjetlo dana
ugledala je ¢ak osam godina nakon §to je stvorena.

Kako bi svoje boje uginio vje&nima, Raphael im daje
bezvremenskaimena. Na primjer, plava boja Zanzibar,
premijerno predstavljena na Meganu Conquestu, budi
uspomene na praznike: ,,Sam naziv pobuduje prizore
bijelog pijeska, mora i tamnog nebeskog svoda."
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Medeno zuta -4.gen.’Scenlco Plava Zanzibar - Conquest Metalik siva - TreZor

OD PREDVODNICKE NARANCASTE DO PREDSJEDNICKI PLAVE

Neke Raphaelove kreacije usle su i u legendu. Pritom mislimo na boje koje su se svojom
smjelosdéu, inovativnosdéu, i napose ljepotom, urezale u kolektivnu svijest.

~Kada miza oko zapne boja nekog automobila, odmah se zapitam koje je pigmente
konkurentni proizvodac koristio da bije dobio. Takve me situacije nadahnjuju. Poticu me da
pronadem prave sastojke i zamijesam boju kakvu svifet jos nije vidio."

Toje bioslucajis naranéastom bojom Valencia u kojoj je predstavljena peta generacija
Clija.Bioje to prvi put u povijesti automobilske industrije da je neki serijski model
predstavljen u naranéastoj boji. U kombinaciji s temeljnim premazom druge boje, zavrsni
premaz zasicéuje boju pa ona djeluje dubljeii zivije. ,, Kad vec spominjemo lakove u boji, dodao
bih da smo s crvenom bojom Flame i u tom podrudju postavili odredena mjerild' prisje¢a se
Raphael., Zeljeli smo takav uspjeh ponoviti i na sljededem modelu. Dakako, najos bolji i
originalnijinadin."

Legendarna crvena boja Flame, ¢ija privlaénost ne blijedi ve¢ 10 godina, jos se uvijek
upotrebljava na aktualnim modelima kao §to je novi Mégane E-TECH Electric.

Problem je u tome $to sve boje ne pristaju svim tipovima karoserije ili svim oblicima silueta.
Zaobljenim karoserijoma poput Cliove pristaju jarke i zasi¢ene boje kao sto je crvena Flame.
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S druge strane, metalik boje s primjesama sive, poput sive Schist, bolje pristaju
automobilima zategnutih linija kao §to je novi Mégane E-TECH Electric.

Drugim oblicima vozila pak pristaju ugladenije, Siroko prihvadene boje. Jedna od njih je
plava Midnight. Upotrijebljena je na novom Méganu E-TECH Electric, Zoeju, pa i Espaceu koji
je vozio francuski predsjednik.

Siva Schist na novom Méganeu E-TECH Electric
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Plava Midnight na Zoeju

JELIBOJA UGROZENA VRSTA?

wPosljednjih deset godina uglavnom sam radio na visokozasicenim i Zivopisnim bojama koje
plijene pozornost.! dodao je Raphael.,, Velikisam oboZavatelj boja. Sto manje bijele, crne i
sive koristim, to sam sretniji! Stovise, volio bih da se nase ceste mnogo vise $arene. No to
naZalost nije tako; na njima danas previadava jednolicnost."

Istrazivanje koje je prije godinu dana proveo stru¢njok za automobilske boje Axalta
potvrduje da boje automobila postaju sve jednoliénije. Prema rezultatima istrazivanja, 81 %
vozila u svijetu prodaje se u bijeloj (38 %), crnoj (19 %) ili sivoj boji (15 %). Proizvodadi se
odlucuju na te boje jer ih je relativno jeftino proizvesti., Neke od tih boja koriste se vec
godinamda’,istaknuo je Raphael., Stvorene su da potraju. Uzmite za primjer Renaultovu
bijelu boju koja je stara cak 30 godina!”

Dok se vec¢ina zapadnih proizvodac¢a ne trudi unijeti mnogo vedrine u svoju neutralnu
palety, odredena trzista vedé godinama zaziru od jednoli¢nih nijansi. U nekim je kulturama
bojaitekako pozeljna stvar. Primjer je toga Indija, gdje se uz pomo¢ zac¢ina i tkanine dobiva
¢itav spektar boja. Renault je 2020. predstavio Kiger, konceptno vozilo koje najavljuje novi
model za indijsko trziste. Boja pod nazivom Aurora Borealis posebno je dizajnirana za tagj
model, azanimljiva je zbog toga sto djeluje razli¢ito ovisno o razini svjetlostii kutu iz kojeg se
promatra. Rije¢ je kombinaciji plaveiljubiGaste s primjesom neonsko zelenih detalja.
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Renault Kiger, konceptno vozilo koje najavijuje novi model za indijsko trZiste, odlikuje jedinstvena
boja poznatija kao Aurora Borealis

Kada jerijeé o konkurentnim proizvodadima, direktor Renaultova Odjela za dizajn bojai
ukrasnih elemenatag, Frangois Farion, u proslom je ¢lanku izjavio kako ,, Renault ima
stanovitu prednost buduci da nudi siroku paletu boja za svoja vozila. U usporedbi s
konkurentima, marka Renault prodaje oko 10 % vise modela v boji"

Ne tako davno, tehnic¢ari boja imali su obi¢aj krizati boje. Drugim rije¢ima, marke unutar
Grupe mogle sumedusobno posudivatii mijesSati boje. Danas svaka boja pripada isklju¢ivo
marki pod ¢ijim je okriljem nastala, a ponekad je ograni¢enai samo na jedan njezin model.
Svaka marka ima svojidentiteti svoj jedinstvenivizualniizraz., Dacia je jedina marka koja u
svojoj ponudi nudi zelene nijanse, nadahnute prirodom" navodi Raphael., S druge strane,
marka Alpine svoj vizualni identitet gradi na razlic¢itim nijansama plave koje neprestano
osvjezava."

«URenaultu trenutacno razvijamo boje za koje postoji najveca potraznja. Dakle, one
suptilnijih tonova”, kaze Raphael. ,,Zadrzali smo neke od svojih zasicenih boja i posvetili se
razvoju sofisticiranijih nijansi, éak i onih s blagim metalik odsjajem. U konacnici, nasaje
misija stvoriti bogatije boje s vise dubine".
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