Kolorista: éarobnjak iz Renaultovog odeljenja za dizajn

Kada je 2019. godine CLIO pete generacije predstavljen u narandzastoj boji Valenciq, digla
se priliéna prasinaizmedu ostalog i zbog toga sto je to bio prvi serijski model ponuden u
narandzastoj boji. Legendarnu boju je osmislio Raphael, tehniéar za razvoj boja u
Renaultovom Odeljenju za dizajn. Koristeéi pigmente, sedef i prah aluminijum oksida, ovaj
tehni¢ar godiSnje razvije od 15 do 20 boja!

U proseku svako Renaultovo vozilo se nudi u sedam razligitih boja. Svaka suptilna nijansq,
kontrastilimetalik odsjaj su pazljivo osmisljeni. Pre nego $to neka boja zazivina
proizvodnom modelu, njene karakteristike procenjuju i odobravaju dizajnerski timovi uz
pomoc¢ kreativnih struénjaka i dobavljada.

«~Samoje nebo granica! Uz pomoc praha aluminijum oksida,
sedefaiostalih osnovnih pigmenata mogu da proizvedem
bilo koju boju. Ako hocete, i sve nijanse duginog spektra."

Raphael, tehni¢ar za razvoj boja u Renaultovom odeljenju za
dizajn

PALETA INSPIRACIIE

Raphael ve¢ 21 godinu radi u Renaultovom Odeljenju za dizajn, a prvih 10 godina radio je kao
lakirer da bi zatim postao tehnic¢ar za razvoj boja. Jednostavno re¢eno, on stvara boje koje
se koriste na modelima. Njegova laboratorija se nalazi u Technocentru (sediste
Renualtovog dizajnerskog odeljenja u blizini Pariza), gde razvija boje uz pomoc¢ razlicitih
pigmenata, a na raspolaganju sumui tri lakirnice za testiranje svih novih formulacija.
Zapravo, ovajtehni¢ar za razvoj boja je pre svega umetnik!



Pre nego $to zapoc¢ne saradom, od dizajnera boja i ukrasnih elemenata dobija niz smernica
i opstih informacija iz kojih crpi po&etnu inspiraciju. ,Na primer, kaZzu mi da proizvedem
plavu boju, svetluili tamnu, u zavisnosti od vozila. Nakon toga preuzimam stvar u svoje
ruke." kaze Raphael.

Medutim, u toj fazi procesa treba odgovoriti na ¢itav niz pitanja: Dalije re¢ o posebnom
izdanju nekog modela? Ako jeste, tada boja mora slati odredenu porukui precizno
odrazavati duh trenutka u kojem je taj model predstavljen.
A mozda bi trebalo strateski razmisljatii proizvesti boju
koja ¢e jo§ dugo biti aktuelna. Zatim, na kakvoj ¢e se
karoseriji koristiti? Da li je popis konkretnih smernica sve
§to je Raphaelu na raspolaganju? lli su ta radna uputstva
struktuisana kao ,,mood board”, odnosno kolaz paleta
koja budu inspiraciju?

Prioritet tehni¢ara za razvoj boja jeste da osmisli nove
formulacije boje pre nego §to dizajneru predstavi poéetnu
boju. Da bi u tome uspeo, tehnicar se sluzi preciznim
tehnikama mesanja boje kako bi svaki put postigao
savr§eno uravnotezenu nijansu. ,,Ponekad mi boja ispadne
savrseno vec iz prvog pokusaja’ dodao je Raphael.,,Utom
sluéaju je dovoljan jedan dan da je dizajner odobri. Ali u
vedini sluéafeva taj proces je dugotrajan i podrazumeva
brojna savetovanja sa glavnim dizajnerom kako bi se
postigla Zelfena boja."

DASAK CRVENE

Pitate se $ta to nas ¢arobnjak za boje skriva u svojim ladicama i na policama? Tamo nema
magiénih napitaka i knjiga sa ¢arolijama, ali zato ima pigmenata. | to v izobilju! ,,/mam
sirove pigmente kofe moZete naci samo u hemijskojindustrifi, alii neke druge koji se mogu
nadiu svakojradionici. Kada ih pomesam, nastane magija." Pigmenti su nekad bili organski,
alidanas su sintetic¢kii dolaze u pregrst raznih oblika. Uglavnom se nabavljaju iz SAD-q,
Japana iliNemacke. Uz prah aluminijum oksida i sedef, pigmenti su osnovni sastojak svake
nove boje!

Boje se mogu podeliti u nekoliko osnovnih kategorija:
obi¢ne, metalik, biserne, troslojne (kombinacija obi¢ne
boje, biserne bojeilaka)ilakirane.

. Toje kao kad kuvate po receptu... Samo sto na kraju ne
poliZete kasicicu! Da Ii du dodati puno sjaja? Ili samo malo?
Koje bih boje mogao da iskombinujem? A sta ako
upotrebim obojeni aluminijum oksid ili lak u boji? Sta god
od/lucio, cilf je uvek isti: stvoriti novu i ujednacenu boju."

Za dobijanje odredene boje je dovoljno od trido osam
sastojaka, alije za postizanje zeljenog rezultata kljuéno
doziranje! To moze znacditi i viSestruko menjanje
formulacije dok se ne postigne zacrtana boja. Trebal li
uopste napominjatii daje brojmogudih kombinacija




neograniéen? ,Ali ne mogu tek tako da idem u kojem god praveu pozZelim..." dodaje Raphael
sadozom opreza. ,,DuZnost mije da stvorim nesto lepo, ali i pristupacno. Nesto sto se lako
proizvodiireprodukuje. Naravno, vaZno jeito da se zavrsni rezultat svidi sto vecem broju
kupaca, ali na kraju su troskovi onaj presudni faktor."

Zavr$na boja zatim se premazuje lakom, najéescée sjajnim. Dodavanjem smole u smesy,
Raphael moze da proizvede &itav spektar zavrsnih obrada, od matiranih do satenskih.
Medu Raphaelovim brilijantnim idejama se izdvajaju staklene ljuskice, sadinjene od
minijaturnih staklenih perli koje, kada se dodaju osnovnom premazu ili laku, pomazu da se
reflektuje svetlost.

Sedam ¢uda Raphaleovog sveta boja

ORANGE {C PRESIDENTIAL » ZANZIBAR

SHALE AMETHYST

VALENCIA
Clio

£ Creating acolourwithan
orange-coloured varnish, it
was aworldfirst! Thename
was inspired by the designer
whoworkedwithmeonthe

project. He was originally
from Valencia, Spain. This
colour really does make you
feelthe warmth of the Spa-
nishsun.))

MIDNIGHT BLUE
The All-new Mégane
E-TECH Electric

€ This is one of Luca de
Meo's favourite colours! Ori-
ginally intended for the
French President’s Espace,
it was meant to include three
different colours of sparkles:
blue, white, and red, as a nod
tothe coloursof the French
flag. We ultimately moved
toward adeep, elegant blue
that was more in line with
the design of the All-new
Mégane E-TECH Electric. ))

BLUE
Arkana

€ ZanzibarBlueis a cocktail
of the best features that pig-
ments have to offer. And it
works well!l combined blue
alumina and a bold tur-
quoise nacre. That is what
makes this colour sorich. ))

GREY
The All-new Mégane
E-TECH Electric

« To make this shade of
glossy grey, | included an ori-
ginal alumina that was
‘alive’. That's what we say
inthe profession. Whenyou
blend it, it fizzes! A bit like
fizzy sherbertthatlusedto
eat when | was a kid, that
sweet powder that fizzes
on your tongue. »

BLACK
Espace

€€ Amethyst Black is the
colour | made the fastest!
| made two mixtures with
very few ingredients and...
bullseye! It was a perfect
hit right away! That nearly
never happensin my profes-
sion.))

ZAVODLIJIVI OBLICI

Nakon §to zamesa boju i dobije zeleno svetlo od dizajnera boja i ukrasnih elemenata,
Raphael kreé¢e u tehni¢ku fazu izrade: verno reprodukovanje boje prilikom svakog prvog
sastavljanja vozila.

U ovoj fazi, koja obi¢no traje oko osam nedelja, Raphael usko saradjuje sa dobavljaé¢em
zaduzenim za uskladivanje boja prema uputstvima proizvodaca. Boja se zatim nanosi na
zakrivljenu ravan: prili¢no veliki komad lima koji, u zavisnosti od uglaiizvora svetlosti,
razli¢ito reflektuje svetlost. Na osnovu toga stvara se pretpostavka o njenom konaé¢nom
izgledu.

Za kraj, da bi se uverio u dobro obavljen posao i zatrazio odobrenje od projektnih timova,
Raphael nanosi boju na maketu automobila u stvarnom odnosu. Nakon toga boju
reprodukuju fabri¢ki roboti uz primenu vrlo preciznih postupaka bojenja pod pritiskom.



+Proucio sam sve boje, od bele do crne, od crvene do zelene. Priroda ovog pos/a tera me da
se svaki put iznova izrazim. U tome je tajna. Moram neprestano da tragam za novim
pigmentima i da menjam nadin na koji radim."”

Ponekad od dizajniranja boje do lakiranja automobila moze da prodje godinai po, a
ponekadiduze. Na primer, Alpine crveno-narandzasta boja svetlo dana je ugledala ¢ak
osam godina nakon §to je stvorena.

Kako bi svoje boje uginio veé&nim, Raphael im daje svevremena imena. Na primer, plava boja
Zanzibar, premijerno predstavljena na Meganu Conquest, budi uspomene na praznike:
~Sam naziv pobuduje prizore belog peska, mora i tamnog nebeskog svoda.”

OD PREDVODNICKE NARANDZASTE DO PREDSEDNICKI PLAVE

Neke Raphaelove kreacije su usle i u legendu. Pritom mislimo na boje koje su se svojom
smeloséu, inovativnosduy, a na kraju i lepotom, urezale u kolektivnu svest.

+Kada miza oko zapadne boja nekog automobila, odmah se zapitam koje je pigmente
konkurentni proizvodac koristio da bije dobio. Takve situacije me inspirisu. Podsticu me da
pronadem prave sastojke i zamesam boju kakvu svetjos nije video."

Toje bioslu¢ajisanarandzastom bojom Valencia u kojoj je predstavljena peta generacija
Clija. Bioje to prvi putuistoriji automobilske industrije da je neki serijski model predstavljen
U narandzastoj boji. U kombinaciji sa osnovnim premazom druge boje, zavr$ni premaz
zasidéuje boju pa ona deluje dubljeii zivije. ,, Kada vec spominjemo lakove u boji, dodao bih da
smo sa crvenom bojom Flame [ u tom podrucdju postavili odredena merilad”’ prise¢a se
Raphael., Zeleli smo da takav uspeh ponovimo i na slededem modelu. Svakako, na jos bolji i
originalniji nacin."

!

Legendarna crvena boja Flame, ¢ija privla¢nost ne bledi ve¢ 10 goding, joS uvek se
upotrebljava na aktuelnim modelima kao $to je novi Mégane E-TECH Electric.



Problem je utome $to sve boje ne pristaju svim tipovima karoserije ili svim oblicima silueta.
Zaobljenim karoserijoma poput Clia pristaju jarke i zasiéene boje kao §to je crvena Flame. S
druge strane, metalik boje sa primesama sive, poput sive Schist, bolje pristaju
automobilima zategnutih linija kao §to je novi Mégane E-TECH Electric.

Drugim oblicima vozila pak pristaju ugladenije, Siroko prihvaéene boje. Jedna od njih je
plava Midnight. Upotrijebljena je na modelima: novi Mégane E-TECH Electric, Zoe, paina
Espace koji je vozio francuski predsednik.

Siva Schist na novom Méganeu E-TECH Electric

Plava Midnight na modelu Zoe



DA LI JE BOJA UGROZENA VRSTA?

wPoslednjih deset godina uglavnom sam radio na visokozasicenim i Zivopisnim bojama koje
priviade paznju. dodao je Raphael., Velikisam oboZavatelj boja. Sto manje bele, crne i sive
koristim, to sam sretniji! Stavise, voleo bih da se nasi putevi mnogo vise sarene. Ali to
nazalost nije tako; na njima danas preoviadava jednolicnost."

Istrazivanje koje je pre godinu dana sproveo struénjak za automobilske boje Axalta
potvrduje da boje automobila postaju sve jednoli¢nije. Prema rezultatima istrazivanja, 81 %
vozila u svetu prodaje se u beloj (38 %), crnoj (19 %) ili sivoj boji (15 %). Proizvodadi se odlucuju
na te bojejer ih je relativno jeftino proizvesti.,,Neke od tih boja koriste se vec godinamd",
istakao je Raphael., Stvorene su da potraju. Uzmite za primer Renaultovu belu boju koja je
stara cak 30 godina"

Dok se veéina zapadnih proizvoda&a ne trudi da unese mnogo vedrine u svoju neutralnu
paletu, odredena trzista veé¢ godinama zaziru od jednoli¢nih nijansi. U nekim kulturama je
boja itekako pozeljna stvar. Primer toga je Indija, gde se uz pomo¢ zadina i tkanine dobija
¢itav spektar boja. Renault je 2020. predstavio Kiger, konceptno vozilo koje najavljuje novi
model za indijsko trziste. Boja pod nazivom Aurora Borealis posebno je dizajnirana za taj
model, a zanimljiva je zbog toga §to deluje razli¢ito u zavisnosti od nivoa svetlostiiuglaiz
kojeg se posmatra. Re¢ je kombinaciji plave i ljubi¢aste sa primesom neonsko zelenih
detalja.

Renault Kiger, konceptno vozilo koje najavijuje novi model za indjjsko trZiste,
odlikuje jedinstvena boja poznatija kao Aurora Borealis

Kada je re¢ o konkurentnim proizvodagima, direktor Renualtovog Odeljenja za dizajn boja i
ukrasnih elemenata, Frangois Farion, je izjavio ,, Renault ima izvesnu prednost s obzirom da
nudi siroku paletu boja za svoja vozila. U poredjenju sa konkurentima, marka Renault
prodaje oko 10 % vise modela u boji"

Ne tako davno, tehni€ari boja suimali su obi€aj da ukrstaju boje. Drugim re¢ima, marke
unutar Grupe mogle sumedusobno da pozajmljuju i mesaju boje. Danas svaka boja pripada
iskljucivo marki pod &ijim je okriljem nastala, a ponekad je ograni¢enai samo na jedan njen



model. Svaka marka ima svojidentitetisvojjedinstvenivizuelniizraz.,, Dacia je jedina
marka koja u svojoj ponudi nudi zelene nijanse, inspirisane prirodon?' navodi Raphael.,, S
druge strane, marka Alpine svoj vizuelni identitet gradi na razlicitim nijansama plave koje
neprestano osveZava."

.« U Renaultu trenutno razvijamo boje za koje postoji najveda potraznja. Dakle, one suptilnijih
tonova” kaze Raphael.,,Zadrzali smo neke od svojih zasicenih boja i posvetili se razvoju
sofisticiranijih nijansi, cak i onih sa blagim metalik odsjajem. Na kraju, nasa misijaje da
stvorimo bogatije boje sa vise dubinée'.

717



